









Благодарности


Наша сегодняшняя жизнь – это движение на бешеных скоростях. Причем, чем быстрее мы движемся, тем больше не успеваем сделать. И зачастую приходится жертвовать вечерами с родными и близкими людьми ради больших идей. Я верю в идею служения обществу и создания Великого СЕГОДНЯ своими руками.
Но я не смогла бы достичь своих целей, если бы рядом не было тех, о ком мне хочется сказать отдельно, здесь, в этой «главе» моей книги.
Ничего бы не было, если бы не мои родители и моя семья. Спасибо Вам! Мама, спасибо за пример, за возможность быть собой и проживать свой опыт, даже если это розовый цвет волос.
СПАСИБО МОИМ САМЫМ БЛИЗКИМ ЛЮДЯМ!
Спасибо Игорю и Ольге Мгеладзе – Вы моя вторая семья! Благодарю Вас за вашу любовь, веру и присутствие в моей жизни!
Спасибо Максиму Гральник, прежде всего, за поддержку и позитивный настрой, не даешь «сдуться»! Твои слова – как девиз по жизни: «Ты можешь все, ты причина всему»! Спасибо тебе, Макс!
Дмитрию и Екатерине Портнягиным за дружбу, мотивацию и поддержку! Вы для меня пример скорости от идеи, до воплощения!
И, конечно же, особая благодарность моей команде «Genius Code»! В частности: Ненилиной Анастасие, Филенко Степану, Чегемовой Заире, Поповой Дарье, Гогохия Ираклию!
За вашу преданность, профессионализм и отдачу 24/7!
Также хочу поблагодарить за работу над книгой и кропотливый труд Ольгу Зарину! Твой профессионализм и высокая ответственность к делу покоряет. Работать с таким человеком одно удовольствие!
Без вас всех этой книги бы не было!
И большое спасибо Вам, дорогие читатели!
Я благодарю каждого из Вас и до скорых встреч!

Ваша Инди Гогохия
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Инди Гогохия

Инстаграм: хочу likes и followers





Часть пятая

Контент



Глава 1: #Как_быстро_раскрутить_свой Instagram


Основная проблема затишья вашего аккаунта заключается в том, что изначально вы выбрали неверную стратегию продвижения.
Если вы решили развиваться только за счет массфоловинга и масслайкинга, так как это стоит дешевле, то это тоже путь, но более медленный.
На сервисе Livedune вы можете проанализировать свой профиль, увидеть количество актуальных подписчиков и людей, которые следят за вами.
Если вы хотите купить рекламу у блогера, то в первую очередь проанализируйте его аккаунт. Так вы никогда не ошибетесь и закажете самую качественную рекламу.
Но для начала вам нужно грамотно составить рекламное предложение, то есть оффер, в котором будет четкий призыв к действию. Человек должен сразу увидеть, что нужно ему сделать. Например, подписаться.
Реклама начинается с небольших сумм. Если вы начинающий блогер и у вас нет большого маркетингового бюджета, то целесообразнее выделить 3000 рублей и купить рекламу у блогеров с небольшим количеством подписчиков. Это называется «микровлияние».
Если вы beauty-блогер, то можете устроить конкурс и разыграть косметику. При этом вы также выделяете небольшой бюджет на подарок, и тем самым подписчик будет стоить для вас недорого.
Постоянно устраивайте активность любого рода, с любыми ключевыми действиями.
Делайте годный контент, который будут распространять другие пользователи Instagram. Пусть ваши подписчики совершают ключевые действия. Даже если они отпишутся от вас, вы постоянно будете напоминать им о себе в разделе «рекомендованное».
Вам необходимо понять, в какое время у вас самая высокая активность подписчиков. Оно у всех разное. Активность можно посмотреть в статистке, сейчас она довольно подробно описывает вашу целевую аудиторию.
Будьте регулярным. Если вы выкладываете один пост в две недели, то это неправильно. Так вы теряете своих подписчиков.

Глава 2: #Создание_качественного_контента


Вы хотите стать блогером и вы совершенно не знаете, о чем писать и рассказывать, и каждый новый пост вам дается с большим трудом? Сейчас я с вами поделюсь некоторыми секретами. И тогда все ваши посты будут четкими. Перед вами стоит задача: сделать так, чтобы подписчики и не подозревали, что у вас все спланировано. Все должно быть нативно. Но при этом у вас заранее должен быть подготовлен контент-план.

Контент по содержанию должен быть:
1. Информационным
• Лайфхаки.
• Тренды.
• Обзоры.
• Обучающие материалы.
• Результаты клиентов.
• Отчеты.

2. Развлекательным – позволяет вашей аудитории не скучать.
• Опросы.
• Голосования.
• Развлекательные подборки.
• Конкурсы.
• Обратная связь с подписчиками.
• Юмор.

3. Продающим.
Мы получили доверие аудитории через информационный контент, заручились лояльностью, благодаря развлекательным постам, теперь можно продавать.
• Акции.
• Скидки.
• Аукционы.
• Распродажи.

ЗАДАНИЕ:

Проверить текущий контент-план, скорректировать его.



Глава 3: #Пользовательский_контент
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Что это такое? Для чего он необходим и как крупные компании используют его в своих целях?
Это очень весомый предмет маркетинга, который создается потребителями; они размещают информацию в своих социальных сетях, в открытом интернет-пространстве, в котором упоминается определенный предмет маркетинга.
Что же такое пользовательский контент?
Это любое упоминание вас как пользователя, или вашего предмета маркетинга каким-либо пользователем, когда он сделал это самостоятельно, абсолютно безвозмездно, по собственной инициативе в своих соцсетях.
При этом, до этих действий пользователей, вы могли сделать определенную маркетинговую активность.
Например, вы сказали в своем аккаунте о том, что будете размещать у себя записи пользователей и самые лучшие из них получат определенный приз.

Что подразумевает под собой пользовательский контент:
• Отзывы о вашем продукте или о менеджменте его владельца.
• Обзоры.
• Отчеты.
• Аннотации.
• Сравнения.
• Комментарии пользователей.
• Публичное участие пользователей в дискуссиях.

В отличие от рекламных кампаний, цель которых – повышение продаж и распространение продукта, пользовательский контент воспринимается как качественная информация, нативная реклама, где очень высокий индекс виральности.
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Так как этот контент является нативным, естественным и искренним побуждением пользователя поделиться информацией или оставить комментарий на вашем официальном сайте, то, как правило, другой пользователь, который увидит такой отзыв или обзор, будет относиться к нему интуитивно непредвзято.

Какова же ценность данного вида контента?
1. Экономия ресурсов на продвижение.
2. Возможность столкнуться с новыми идеями, с какими-то инновациями; это дополнительный источник информации, который генерит самостоятельно конечный потребитель.
3. Увеличение охвата ЦА, также вырастают показатели СЕО.
4. Возросшая лояльность к вашему продукту и к владельцу.
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Пользовательский контент имеет прямую взаимосвязь с понятием UX.
UX – это опыт взаимодействия, описывающий степень удовлетворенности от использования товара, услуги, контакта с сервисом и компанией. В частности, это совокупность восприятия пользователем собственных ощущений и различных характеристик от какого-либо предмета использования.

Цель маркетинга – генерировать положительный UX.


То есть встраивать практики в процесс создания новых продуктов, услуг и сервисов, оценивать качество существующих продуктов, услуг.
Понимание UX позволяет маркетологу оценить и принять во внимание моменты, которые можно изменить в продукте, координировать взаимодействия с пользователем, а также инициировать различные изменения в улучшении продукта.
Почему же пользовательский контент тесно связан с пониманием UX?
Потому что он, в свою очередь, связан с опытом взаимодействия и степенью взаимодействия пользователя и товара.
Принято считать, что пользовательский контент генерируется посредством положительных отзывов, когда клиент доволен вашим продуктом и вирально распространяет эту чудесную идею, рассказывая о том, какой же он прекрасный.

Существует пользовательский контент:
• Негативный
• Позитивный

Чаще всего в сети появляется негативный контент.
Например, вы пришли в салон красоты, в который всегда ходите, вас хорошо обслужил парикмахер, покрасил, подстриг. Все как обычно понравилось. Также вам предложили выпить чашечку ароматного кофе, вы его выпили, администратор на ресепшене был как всегда мил и тому подобное. Вероятность того, что вы напишете в своих социальных сетях о том, как вас хорошо обслужили и напоили вкусным кофе, достаточно низка. Это возможно только в том случае, если вы инстаблогер, у вас было хорошее настроение; тогда да, возможно вы выложите это у себя на странице.
Но гораздо более высокий уровень инфоповода был бы в ситуации, если бы вас обслужили плохо. Конверсия в этом случае гораздо выше. Вы создадите пользовательский контент, в котором расскажете о своем негативном опыте.
Такой пользовательский контент негативно влияет на предмет маркетинга. Но, к сожалению, пользователи чаще совершают и запечатлевают свой негативный опыт.
Управляя пользовательским контентом и генерируя распространение именно положительных отзывов, вы формируете некий стержень вашей репутации. Работа с этим контентом подразумевает под собой постоянную мотивацию и стимулирование пользователей или ваших клиентов к тому, чтобы они создавали пользовательский контент в позитивном ключе.

Они могут это делать благодаря:
• Акциям.
• Конкурсам.
• Марафонам.

С условием, что пользователю нужно выложить пост или отметить вас в комментариях.
В этом случае необходимо модерировать пользовательскую активность. Вы должны понимать, что когда вы вышли в цифровое пространство – в этот момент все и началось. Теперь вы не можете себе позволить не анализировать все отзывы о вас, которые публикуются, в которых вас отмечают, где так или иначе упоминается ваше имя.

Что может выступать в роли пользовательского контента?
• Публикации.
• Комментарии.
• Пользовательские фото и видео.

Площадки в нашем случае могут быть разные:
• Социальные сети.
• Личные блоги.
• Форумы.

Везде, где пользователи могут оставлять комментарии. При этом сам по себе пользовательский контент очень хорош: он обладает высокой степенью доверия и если научиться правильно его конвертировать, то можно получить очень хорошие результаты; в этом и есть магия использования такого контента.

Глава 4: #15_тем_для_вашего_блога


Тема № 1: о себе
• Расскажите о себе 30 необычных фактов, что выделяет вас из основной массы пользователей: «Я начал говорить в 3 года, пополз в 1 месяц и знаю 17 языков».
• Пост-знакомство, где вы знакомитесь со своими подписчиками. Возможно, вы встретите своего клиента, либо найдете подрядчика: «Я – Василий Федорович, предприниматель. А кто вы? Делитесь в комментариях».
• Расскажите о вашем типичном дне, чем вы обычно занимаетесь.

Тема № 2: о компании
• Если у вас есть бизнес в Instagram, то рассказывайте своим подписчикам о своей деятельности:
• Покажите своих сотрудников.
• Покажите «закулисье» компании.
• Покажите свое производство: «Вот это платье шьется в этом швейном цеху».
• Сохраняйте отзывы клиентов. Очень удобно это делать в актуальные истории и каждый новый отзыв довольного клиента сохраняйте в папку «отзывы».

Тема № 3: ответы на популярные вопросы
В контенте вашего аккаунта должны быть посты в формате: «Ответы на популярные вопросы».

Тема № 4: списки рекомендаций
• Места: салоны красоты, рестораны, бары.
• Путешествия: в какую страну вы можете отправиться в путешествие, что там посетить.
• Книги: список с конкретными триггерами и маяками, чтобы люди совершали ключевые действия.
• Классные приложения, которые помогают упросить жизнь лично вашу: обработка фотографий, фитнес и т. д.

Тема № 5: DIY
Покажите то, что можно сделать своими руками и снимите этот процесс на видео. Люди любят перенимать успешный опыт других.

Тема № 6: конкурсные активности
Часть вашего контента должна быть занята конкурсной активностью. Существует множество механик. О них мы подробнее поговорим в следующей главе.

Тема № 7: чит-коды и лайфхаки
Блок с рекомендациями, которые вам ежедневно помогают в повседневной жизни. Например:
• как приготовить еду;
• как нарисовать стрелки;
• как стирать обувь в стиральной машинке, чтобы она осталась в прежнем виде.

Тема № 8: юмор
• Вайны.
• Смешные истории.
• Пародии.
• Анекдоты.

Тема № 9: триггеры вдохновения
Почему у некоторых блогеров много хейтеров, а других, наоборот, все любят? И вы думаете: «Парню просто повезло, у него лицо такое милое».
А он использует триггеры вдохновения. Вы можете вызывать у аудитории либо положительные эмоции, либо отрицательные.
В этом блоке вы выкладываете:
• мотивационные посты.
• свои путешествия.
• то, как сбываются ваши мечты.
• цели на год.
• достижения результатов.
• внутренние трансформации.

Тема № 10: обучение
Если вы тематический блогер (например, фотограф), то вы делитесь с миром следующим:
• как классно обрабатывать фотографии;
• что такое золотое сечение;
и так далее. Этот блок занимают все полезные посты, которые касаются вашей ниши и сферы деятельности.

Тема № 11: «до» и «после»
Вы можете показывать свои внешние преображения.
Люди очень любят смотреть на то, что было «до» и что стало «после». Это эмоциональная история, поэтому активно используйте ее!

Тема № 12: челлендж
Вы можете делать челленджи самостоятельно или вписываться в чужие.

Тема № 13: хобби и жизнь
Расскажите, чем любите заниматься и как проводите свое время. Это могут быть интересные и необычные события из вашей жизни, смешные моменты. На примере фотографа: сейчас вы начали заниматься спортом и он вас зажигает.

Тема № 14: реклама
В этот блок можете вставлять рекламные посты. Они тоже должны быть разнообразными, интересными и максимально нативными.

Тема № 15: нейро-видео
Залипательные видео. Просто вспомните, как вы по несколько раз пересматривали видео с жвачками для рук! Поэтому – действуйте!

Глава 5: #Принципы_создания_контент-плана


Виды-контента:
• Фото.
• Видео.
• Текст.
• Инфографика.
• Stories.
• Live.

ПРИНЦИПЫ СОЗДАНИЯ КОНТЕНТ-ПЛАНА:

1. Ваш Instagram – это не вы
Вы создали некий образ. Спросите себя: «Соответствую ли я этому образу?» Сделайте это в самом начале, перед тем, как начнете создавать контент.

2. Сторителлинг
Особенно актуально для личного бренда и для бизнес-паблика. Людям нравится то что основано на реальных событиях. Вам кажется иногда: «Разве интересно кому-то узнавать что-то из моей жизни?» На самом деле им это и интересно!

3. Целостность
Важен постоянный контакт с аудиторией, которая постоянно ищет в вас вдохновение или мотивацию. Чит-код, который вы должны запомнить: ищите в себе эмоциональные триггеры для вдохновения и мотивации. Тогда человек с вами будет долго. Он будет заряжаться вами.

4. Периодичность
Не нужно пропадать. Хорошо, если вы выкладываете 1 пост в день. Два поста – красавчик. А если 3, то это максимальный уровень постов в день.
• Один пост – хорошо.
• 2 поста – золотая середина.
• 3 поста – это предел.

Если вы хотите быстро стартануть, то вы не должны никуда пропадать из ленты!


Поэтому выкладывайте от 1 до 3-х постов в день. Только не заливайте братву компотом.

5. Тестирование
Когда вы придумали новую рубрику для своего контента – обязательно протестируйте ее. Посмотрите на реакцию вашей аудитории. Чекайте, измеряйте все показатели. Сейчас у Instagram есть отличная статистика, в которой вы разберетесь без труда.
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6. Визуал
Хорошо, если вы пишете классные тексты. Но первым источником чтения этих постов является визуал. Он у вас должен быть огненный! Поэтому создавайте крутые фотографии и картинки, а потом уже пишите классные тексты.
ВИРАЛЬНЫЙ КОНТЕНТ
Есть контент, который является виральным. Это относится, например, к тем залипательным видео, которые распространяются самостоятельно. Триггер вирального контента – юмор. Если вы в смешное видео можете заложить что-то полезное, то ваш аккаунт не заставит долго ждать результатов.
Для создания вирального контента вам нужно обращаться к эмоциям:
• Улыбка.
• Ностальгия.
• Гордость.
• Чувство сопричастности.
• Удивление.
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ВИЗУАЛЬНЫЙ КОНТЕНТ
Мы уже знаем, что Instagram на 80 % визуальная история. Давайте разберемся, какой существует визуальный рубрикатор:
• Раскладки.
• Графика.
• Интерьер.
• Приближенная съемка.
• Люди.

У каждого поста есть статистика, обязательно замеряйте ее охват, вовлеченность.

Глава 6: #Stories_и_Life
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• Stories – 15-ти секундные ролики.
• Life – неограниченное количество вещаний длиной в 1 час.
Идеальное соотношение для Stories – 5-7 штук в день. Через месяц вы уже получите результаты от Stories-ведения.

Идеи, о чем же можно говорить:
• Если у вас есть бизнес и клиенты, можно снимать отзывы клиентов.
• Актуальные новости.
• Формат «вопрос-ответ».
• Закулисье, например, производственный процесс.
• Ускоренная съемка.
• Замедленная съемка.
• Unboxing. Это распаковка. Человек так устроен, что ему любопытно, что находится в завернутой упаковке, коробке; также можно снимать демонстрацию ваших услуг.

Многие используют функцию Stories, но не понимают, как это работает. Давайте разберемся подробнее.

1. Показы/Охват
Думаю, все понимают, что на эти показатели стоит обращать внимание, но явно не все понимают, почему количество показов всегда выше охвата. Ведь показы – это количество просмотров Stories, но один человек может просмотреть вашу историю несколько раз.
Хотите увеличить статистику по историям? Для этого ваши Stories должны нести ценность для аудитории, а также стоит использовать хештеги и геотеги для увеличения охвата.
2. Хештеги/Геотеги
С помощью этих инструментов вы можете вовлекать дополнительных людей к вам в Stories. Но наверняка вы часто задумывались о том, почему на некоторых Stories просмотров по геотегу – 100, а на некоторых 0? Дело в том, что Instagram выдает «бонусных» зрителей только тем, у кого истории не пролистывают вперед.
Если ваши истории часто проматывают – вы не будете получать дополнительный охват.

3. Действия в историях
Люди, которые пролистывают ваши Stories, просто-напросто урезают вам охват. Что с этим делать?
Делайте Stories, которые не захочется пролистнуть. Чем меньше у вас будет пролистываний – тем выше будет ваш рейтинг в Stories.
Следите за Stories не меньше, чем за постами. Это действительно крутой элемент продвижения, и бороться за него нужно не меньше, чем за какой-либо другой.
АКТУАЛЬНЫЕ STORIES
Пункт, который находится чуть ниже вашего БИО. Сейчас очень мало людей, которые используют его грамотно. Вот вам идеи, как можно наполнить пользой эти функции.
1. Ссылки на ваши каналы и ресурсы.
2. Отзывы клиентов.
3. Инструкция к применению.
4. Ваша видео биография/презентационное видео вашего блога.
5. Схема проезда /как пройти пешком.
6. Прейскурант.
7. Кейсы.
8. Ваши работы.
9. Ваши сотрудники
10. Фото /видео офиса.
11. Награды/дипломы – все что придает вам статус.
12. Яркие моменты.
13. Триггерный контент.
14. Контакты.
LIFE
Заранее подготовьте анонсы прямых эфиров. Дайте человеку возможность забронировать свое личное время, чтобы посмотреть ваш прямой эфир. Распишите на неделю все темы прямых эфиров.

Главная задача – быть методичными, регулярными и делиться полезной информацией.


Вы можете заранее анонсировать прямые эфиры на всю неделю: в основную ленту или в Stories (и там сохранить в актуальное).
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Пример:
• Понедельник. 20:00: «Бесплатные методы продвижения».
• Среда. 20:00: «Платные методы продвижения».
• Пятница. 20:00 «Использование функций Stories и Live».
• Воскресенье. 20:00 «Тренды Instagram».

Прямые эфиры – это отличная функция, которую правильно используют единицы.


Частые проблемы:
• Не могу перебороть страх режима online.
• Не вижу смысла. О чем вообще говорить?
• Я готов, с чего начать?

Зачем нужно использовать Life:
• Дополнительная система уведомлений.
• Нативность.
• Собственная сетка вещания.
• Возможность выбора контента.

С чего начать?
1. Продумать смысл и идею. Может это будет ток-шоу, заранее продуманный путь от начала до конца.
2. Анонсировать в основной ленте или Stories.
3. Выбрать одно и то же время прямого эфира.
4. Общаться с подписчиками в прямом эфире: подготовьте заранее время на вопрос-ответ.
5. Подводите итоги, обобщайте вашу тему, потому что люди присоединяются к эфиру в разное время.

Глава 7: #12_эмоциональных_триггеров


Мы живем эмоциями. Сперва мы говорим себе: «Я хочу», «Я желаю», «Мне это нужно» и только потом понимаем, действительно ли нам это надо.
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1. Любовь/романтика
Первая эмоциональная кнопка и самый основной триггер. Его также можно назвать «секс». Когда вы смотрите публикации обнаженных девушек, вы заметите, что это привлекает большой объем внимания. Например, реклама этих сумасшедших дезодорантов, которыми все парни и девушки, сходя с ума.
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2. Власть
Доминирование, власть, мощь – это все может ассоциироваться со спортивными товарами, часами, авто и дорогими брендами. Это зашифрованное желание стать лидером.
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3. Семейные ценности
Очень важный триггер. Например, когда ваш друг выложил семейное фото и написал, как они хорошо проводят время вместе, вы, встретив фото в ленте, скорее всего поставите ему лайк.
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4. Превосходство
В формате: «Я лучше». Этот триггер держится на постоянном соперничестве и игре на недостатках конкурентов. Вы говорите, что вы лучше, чем они, но в завуалированном виде, конечно же.
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5. Восхищение от нового
Вы делитесь своими эмоциями от того, что нового с вами происходит. Это может быть новая покупка, перемены в жизни и другие изменения.
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6. Контроль
Желание контролировать. Этот триггер чаще всего используют в рекламе дорогих автомобилей. Вы контролируете время и свои возможности.
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7. Удовольствие
Это ваше хобби. Вы показываете своей аудитории то, чем вы любите заниматься и поэтапно рассказываете об этом, тем самым вовлекая подписчиков в этот процесс.
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8. Саморазвитие и творчество
Хороший пример, когда компания выпускает различные линейки для творчества и саморазвития. При этом, с каждым разом новый продукт становится только лучше. Поэтому перед вами стоит важная задача упаковаться под триггер совершенства.
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9. Исполнение желаний
Например, вы с самого детства мечтали попасть в самый знаменитый парк развлечений, и вот вам 40 лет и вы наконец попали туда и пишете об этом. Ваши подписчики будут это читать с огромным удовольствием, потому что вы будете передавать им свои эмоции.


[image: ]


10. Забота
Забота о человеке, ребенке, животных – это то, что цепляет и трогает человека. Поэтому этот триггер является одним из самых сильных.
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11. Ограниченное время
Когда вы ставите временные рамки и говорите, что «осталось 40 минут и мы закрываем регистрацию», то люди активнее включаются в процесс. Всегда четко устанавливайте дедлайн своим подписчикам, тогда они будут вести себя намного активнее.
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12. Патриотизм
Что объединяет нас? Наша страна. Нам точно есть чем гордиться и мы можем смело говорить о победах и об истории нашей страны.

ЗАДАНИЕ:

1. Составьте контент-план вашего блога на месяц по таблице, которую вы сможете найти в конце книги.

2. Начните выкладывать в свой аккаунт посты по вашему контент-план.

3. Проведите прямой эфир.

4. Создайте основные блоки актуальных Stories.









#Привет, друзья!


Меня зовут Инди Гогохия и я очень люблю то, чем занимаюсь. Я руководитель первого коммуникационного серфинг агентства Genius Code. Мы занимаемся продвижением, упаковкой, созданием личного бренда и самое важное – информационным серфингом. Я объездила полмира, училась у топовых специалистов, потратила много времени и средств для того, чтобы приобрести те знания, которыми поделюсь с вами.
И еще: если ты держишь эту книгу в руках, то хочу сказать тебе, что ты капитальный красавчик/красавица!
Сейчас я абсолютно счастливый человек! Я занимаюсь тем, что люблю, у меня есть команда профессионалов, которые искренне любят свое дело.
НО! Так было не всегда. И именно поэтому мне можно доверять. Я из провинциального города, из скромной семьи, и те результаты, которые вы можете наблюдать у меня, не дар, а труд. И поверьте – вы также способны достичь своих целей!
Эта книга родилась не случайно. В какой-то момент количество запросов в мою компанию превысило предложение, мы приостановили поток клиентов на обслуживание. И, дабы хоть как-то помочь своим подписчикам в Instagram, я решила написать книгу.
На ее страницах я не стремлюсь учить вас жизни, а лишь делюсь своим опытом и тем, что дает результат. На этих страницах вы не найдете пошаговых инструкций: я не говорю на какую кнопку вам нужно нажать, какую вкладку выбрать, какую сделать настройку и так далее. Обновление Instagram происходит регулярно: почти каждые две недели выходит новая версия. Именно поэтому я описала технологию, которая является основой всей работы в Instagram.
Моя рекомендация для вас: обязательно постарайтесь как можно быстрее все это внедрить.

Значение имеет скорость внедрения этой информации.


А теперь важные организационные моменты! Эта книга носит практический характер, расценивайте ее как тренинг-дневник; крайне важно чтобы вы выполняли задания, которые встретите во время прочтения. Неважно – вы блогер, smm-щик или собственник бизнеса; используйте ее как практическое руководство к действию. Если видите задание, открываете профиль и начинаете работать. Так мы вы достигнете результата гораздо быстрее, а наемный сотрудник, прочитав эту книгу, никогда не сможет сказать, что «я прочитал, а что делать – не знаю».
Здесь все дано четко и ясно. Также в конце книги есть словарь. Очень важно, если вы не поняли тот или иной термин, обязательно разъясните его в словаре.
Также вы найдете список программ для удобства и автоматизации работы в Instagram и чек-листы, по которым вы можете проверять ежедневно свою деятельность.
Ну что ж, друзья, предлагаю приступить к реализации наших целей!

